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Il ACTUALIDAD I+A

Insights y Analytics Espafia nombrara su primera junta directiva electa
en la Asamblea de Socios

El préximo 26 de marzo, la nueva asociacion del sector, Insights y Analytics
Espana (I+A), celebrara la asamblea de la que saldra nombrada su primera junta
electa tras la votacion de los socios. El plazo para la presentacion de candidaturas
permanecera abierto hasta el proximo 6 de marzo. Hasta el momento, y desde
la constitucion de Insigths y Analytics, impulsada por las anteriores asociaciones
sectoriales: AEDEMO y ANEIMO, contaba con una junta transitoria encargada de
poner en marcha la nueva organizacion, pero sera en esta asamblea en la que sus
miembros elijan al equipo directivo de la misma para el proximo ano.

La asamblea tendra lugar en el hotel Melia Madrid Serrano. Durante la misma
se informara sobre el balance econdmico y de actividades desarrollado hasta el
momento y, sobre todo, se abordaran los retos y objetivos marcados para esta
nueva etapa. También se entregaran los Premios Insights y Analytics Espafia 2020
al Mejor Expediente Académico, el Premio Junior de Investigacion y el otorgado al
mejor articulo publicado en la revista Investigacion y Marketing en 2019. Finalizada
la Asamblea, tendra lugar la Fiesta de la Investigacion, durante la cual se dara a
conocer a los integrantes de la nueva junta directiva elegida por los socios.

PRESENTACION EN BARCELONA

Previa a la celebracion de esta asamblea, el 19 de marzo tendra lugar en
Barcelona una presentacion a los profesionales y empresas de la industria
afincados alli, de los planteamientos y objetivos de la asociacion como integradora
de toda la industria que trabaja en el amplio marco de la investigacion. El acto
correra a cargo del actual equipo directivo, con Joan Mird, que ha presidido la junta
transitoria, a la cabeza y se celebrara en la Fabrica Moritz.

Mas informacion: www.ia-espana.es
Nuevo curso sobre ‘Behavioral Economics’

El proximo 1 de abril Insights y Analytics Espafa (I1+A) celebrara un curso
dedicado a Behavioral Economics, de caracter presencial y bajo el titulo Estudio de
los fendmenos cognitivos aplicados a la investigacion. El curso, en horario de
mafana y tarde, estara impartido por Felipe Romero, socio director de The Cocktail
Analysis; Alvaro Gavino, behavioral economics en BBVA; Alvaro Marin, behavioral
economics en The Cocktail Analysis; Diego Valero, profesor de la Universidad de
Barcelona, y Joseé Vila, investigador y consultor en economia conducta. El programa
esta orientado a mostrar diferentes metodologias mas alla de la investigacion
tradicional para impactar en el negocio de una forma diferente.

El curso se celebrara en la sede de Insights y Analytics Espana: ¢/ Alberto Bosch, 13 42.

Mas informacion: www.ia-espana.es
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AEDEMOTV 2020, la gran cita de la television y la investigacion

La 362 edicion del seminario AEDEMOTYV, organizada
por Insights y Analytics Espana (l1+A) los pasados 12, 13y
14 de febrero en Valencia, ha vuelto a poner de manifiesto
que este evento es la gran cita de la televisién en nuestro
pais. 425 asistentes, la cifra mas elevada desde la crisis
de 2008; 30 ponentes y 20 ponencias a lo largo de cuatro
sesiones y dos grandes debates son algunas de las cifras
que resumen este encuentro.

Desde el punto de vista de los contenidos, el seminario
ha dejado dos interesantes aspectos para la reflexion: la
necesidad de una medicion crossmedia y la diversidad de
herramientas y metodologias en la investigacion.

La necesidad de que el mercado trabaje para alcanzar
un consenso con el fin de implantar una medicion
crossmedia que refleje la realidad actual del consumo
audiovisual y asiente las bases para los cambios que,
en este sentido, se produciran a ritmo acelerado recorrié
el contenido del seminario de manera transversal. Ese
fue el tema central de la ponencia que resultd elegida
por los asistentes como la mejor del seminario: “Volver
a reunir la banda: OTT’s, TV de pago, series...L.a TV
actual en Espafa y parte del extranjero’; defendida por
Luis Fernando Ruiz, insights & intelligence director
de Omnicom Media Group. Pero también recorrid
las exposiciones de diferentes ponentes a lo largo
del programa y fue uno de los aspectos destacados
igualmente durante la mesa redonda en la que tanto los
representantes de los operadores televisivos, como de
las productoras y la industria publicitaria aseguraron estar
de acuerdo en la necesidad de contar con esa medicion
crossmedia. En esta mesa con la que concluy6 el
seminario, Mariana Pedemonte, head of strategy, media
& communication de El Corte Inglés, sefald que, precisamente, ese sera uno de los
grandes retos de la industria durante este ano. A lo que Marta Saez, chef operating
and development officer de OMG, apuntd: “hay que desbloquear la situacion; si
tenemos que partir de un JIC, como ocurre en otros paises, pongamonos manos a
la obra”

El propio plantel del programa del seminario da una idea de como los cambios en
el consumo audiovisual y la ampliacion de la competencia en este terreno es ya una
realidad. En el coloquio previo al programa de ponencias estaban representados
YouTube, RTVE y AMC Networks, tres exponentes de una realidad multiple.Y a lo
largo de las sesiones se pudieron conocer distintos aspectos sobre la television
lineal, la de pago, las plataformas, la televisién conectada, los portales de video...
No en vano, el premio a la ponencia mas innovadora, otorgado este afio por AIMC,
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no fue para uno de los operadores,
digamos, clasico, sino para Pablo Pérez,
head of market insights de Google, por
“Mas alla del OTS: midiendo la atencién a
la publicidad” (En estas mismas paginas
puede leerse una entrevista con Luis
Fernando Ruiz y Pablo Pérez).

METODOLOGIAS

El segundo aspecto a destacar
de esta edicién, siendo este de gran
importancia para la industria de
la investigacion, fue la riqueza de
herramientas y metodologias mostradas
por los profesionales del sector en los
trabajos presentados en el seminario.
Muchas de las ponencias eran el
resultado de trabajos que combinaban
las herramientas tradicionales con la
escucha social, el neuromarketing, la
inteligencia artificial, la observacion, la
medicion facial... En definitiva, una gran
diversidad de metodologias que da una
idea de la importancia que la obtencion
de informacion y conocimiento sobre
los insights y los consumidores esta
adquiriendo en este mercado. También de
la evolucion que sigue la industria de la
investigacion.

El seminario ha contado este afo
. con la colaboracion de Publiespana,

ViacomCBS, Kantar, Comscore, A Punt, Dynata, Peach, Adstream y la Generalitat
Valenciana. Todos ellos han contribuido a que, también en su vertiente mas social,
siempre importante en este encuentro, esta edicion haya sido también un éxito.
Los asistentes pudieron disfrutar de una representacion de la fiesta de Moros y
Cristianos, de las danzas y torres humanas (Muixeranga) o de un espectaculo de
fuegos artificiales. También degustar frutas de la tierra, por obsequio de Odec,
y de otras especialidades locales en las cenas y comidas patrocinadas por los
colaboradores.

Y, por ultimo, como ya viene siendo habitual en los ultimos encuentros y que de
un afno a otro mejora, cabe destacar la elevada calidad en las presentaciones de las
ponencias, ademas de su contenido. Este afio, como novedad, el formato elegido por la
organizacion para la puesta en escena, que recordaba las charlas Ted, ha contribuido
de manera positiva a dotar de mayor agilidad y cercania a las intervenciones.

Mas informacion en: www.aedemotv.com; www.ia-espana.es
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B INVESTIGACION

Kantar amplia el panel de TV e incluye segundas
residencias

Desde el pasado 1 de enero, Kantar incorpora a sus
datos de audimetria la medicion de la audiencia de television
de la segunda residencia, uno de los objetivos anunciados
por la compahia hace dos anos, en el seminario Aedemo
TV celebrado en Granada. En el primer mes de actividad,
la aportacion al consumo de las segundas residencias supone un incremento del
0,44% sobre el total consumo a nivel nacional, aunque se estima que su aporte
global puede suponer un 1,5% de consumo adicional.

Por otra parte, Kantar esta llevando a cabo una ampliacién de la base muestral,
que se inicio el pasado 13 de enero. Supondra la incorporacion de unos 450
hogares adicionales al panel, la mitad aproximadamente de la ampliacion prevista.
El otro 50% se pondra en servicio a principios de abril. La ampliacion del panel
fue también otro de los compromisos adquiridos por Kantar con el mercado en el
seminario Aedemo TV de Granada. Una vez finalizado el proceso de ampliacion,
el panel pasara a contar con casi 6.000 hogares con audimetros instalados. Por
Comunidades Autbnomas, se afaden 130 en Andalucia y Catalufia, 80 en Pais
Vasco, Galicia, Castilla la Mancha y Canarias, 50 en la Comunidad Valenciana, 30
en Asturias, Baleares y Murcia y 125 en Resto de Espana (recientemente se habia
realizado una ampliacién en Madrid y en Aragon). Esta nueva ampliacion muestral
supondra la instalacién de unos 1.400 aparatos de medicién adicionales.

Bl TENDENCIAS

Digital se pone a la cabeza por inversion publicitaria

De acuerdo con los datos de fuentes como InfoAdex o IAB Spain, asi como las
tendencias que presenta Media Scoopen, Digital se ha situado en 2019 a la cabeza
por inversion publicitaria, superando por primera vez a Televisién, que presenta
una evolucion negativa. Segun InfoAdex, durante el pasado afo el volumen de
inversion en Digital alcanzo la cifra de 2.296,2 millones de euros, lo que supone un
incremento del 8,8% respecto al ejercicio anterior y una cuota del 38,6%.

Por su parte, el estudio anual de inversion publicitaria en medios digitales,
elaborado por PwC para IAB Spain siguiendo una metodologia nueva respecto a la
del ano anterior, sitda el montante en 3.150 millones de euros, un 10,8% mas que la
cifra obtenida en 2018. Mientras, la ultima edicion del informe Media Scope abunda
también en esta tendencia y desvela que, en 2019, el porcentaje de inversion
destinado al medio online superd por primera vez al dirigido a la television. El 97%
de las companias entrevistadas declaran que invierten en digital frente al 74% que
afirman que lo hacen en televisién generalista.




2020 sera otro afo plano en inversion

Segun el informe anual de inversiones i2p, 2019 ha cerrado con una cifra global
de 5.806,6 millones de euros que, frente a los 5.781,5 millones de 2018, arrojan un
crecimiento del 0,4%. De cara a este ano, los responsables de esta fuente apuntan
a un crecimiento cero para el total mercado y una disminucion del peso de la
publicidad en el PIB. Frente a la prevision del incremento de este de un 2%, el peso
de la publicidad apenas seria del 0,46%.

Zara, Movistar y Santander se mantienen como las marcas
mas valiosas de Espaia

Zara, Movistar y Santander se mantienen como las tres marcas
mas valiosas de Espana, segun el ranking Mejores Marcas
Espanolas 2019, octava edicion de este informe elaborado por
Interbrand y que recoge las 30 marcas mas valiosas del pais. BBVA
y Repsol completan el Top 5 de la clasificacion. Loewe entra por
primera vez en el ranking y lo hace en el vigésimo puesto, e Iberia
y Damm regresan a esta clasificacién después de diez y ocho afnos,
respectivamente.

El sector mas representado en la lista es el de Banca y Servicios
Financieros, con un total de 8 marcas: Santander, BBVA, CaixaBank,
MAPRE, Bankia, Banco Sabadell, Bankinter y Mutua Madrilefa. Pero
el de la moda y lujo es el mas valioso del ranking. El valor que suman
las cinco marcas de este sector: Zara, Bershka, Massimo Dultti,
Loewe y Mango alcanza los 18.226 millones de euros, un 33% del
valor total del ranking.

Bl ANUNCIANTES

Paola Gutiérrez, directora de marketing y
comunicacion de Motorola

Tras pasar por compafhias como Telefénica y Orange, Paola
Gutiérrez se ha incorporado a Lenovo Mobile Business Group,
comercializadora de la marca Motorola, como directora de
marketing y comunicacion para Espafna y Portugal.

Licenciada en Derecho por la Universidad Complutense
de Madrid y con varios estudios de postgrado, a lo largo de
sus 18 afos de su experiencia profesional ha trabajado para

distintas companias del sector de las telecomunicaciones. Entre ellas Telefonica, en
la que ocupd diferentes cargos a lo largo de los mas de 9 afos en los que estuvo
vinculada a la misma, y Orange, en la que ejercié como responsable de marketing
y comunicacion. En el ultimo afo ha sido directora de marca y comunicacion de la
startup Next Chance Invest.




La plataforma de videojuegos para moviles eGoGames nombra CMO

Jorge Canga, profesional de larga trayectoria en el sector del marketing digital, se
ha incorporado a eGoGames, plataforma europea de videojuegos para dispositivos
moéviles fundada por Alejandro Sdez y Baldomero Sanchez, como chief marketing
officer (CMO), con el objetivo prioritario de captar nuevos clientes.

Canga cuenta con una dilatada experiencia profesional en el ambito del
marketing de videojuegos. Ha trabajado en la distribuidora de juegos para méviles
Playwing, como growth lead, asi como en la desarrolladora de viodeojuegos Lab
Cave Games, en la que ejercié como head of product marketing, ademas de haber
fundado su propia agencia de marketing digital, Kaizen Internet.

Maria Martinez, directora de marketing de Orizon

La tecnolégica espanola Orizon, enfocada en mejorar el rendimiento de
aplicaciones e infraestructuras tecnoldgicas de grandes empresas, ha nombrado a
Maria Martinez directora de marketing en sustitucion de Victor Ferrer, que ha salido
de la compainia.

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad de Alicante
(UA) y master en Disefio Grafico y Creatividad Publicitaria; antes de su actual
nombramiento en Orizon, ha desempenado distintas responsabilidades en diferentes
departamentos de marketing del sector de la estética y la salud.

Hl AGENCIAS

Cristina Rey se incorpora a Carat como CEO

Cristina Rey, hasta el pasado mes de septiembre
CEO de Zenith (donde fue sustituida por Abelardo
Ibafiez), se ha incorporado a Carat con ese mismo
cargo, reportando a Jaime Lopez-Francos, presidente
de Dentsu Media & Performance, unidad del grupo DAN
en la que se integran sus agencias de medios. Por su
parte, Patricia Fernandez y Carlos Ramalho contindan
como directores generales de Carat y reportaran a Rey.
Desde su nueva posicién, la nueva CEO de la agencia
dirigira el proceso de transformacion de la misma para
el desarrollo de nuevos perfiles, capacidades y tecnologias e impulsara la evolucion
de su estructura dentro del ecosistema del grupo Dentsu en Espana.

Con mas de veinticinco anos de experiencia en el sector, Rey inici6 su carrera
profesional en el departamento de planificacién de Universal Media, de donde
paso a la agencia creativa The Circus. Volvio al terreno de la agencia de medios
de la mano de Nardiz & Conte y posteriormente fiché por CICM como directora de
desarrollo y nuevo negocio. En 2007 paso al grupo ZenithOptimedia como directora




de medios de Directmedia, de la que luego seria nombrada directora de la oficina
de Madrid. En marzo de 2014 accedi6 a la direccion general de Optimedia y en
octubre de 2016 fue nombrada CEO de Zenith, puesto que ocupd hasta su salida de
la compania.

Rubén Cordero, director de desarrollo de negocio y transformacion de
Arena Media

Arena Media Madrid ha incorporado a Rubén Cordero como director de
desarrollo de negocio y transformacion digital, cargo de nueva creacion en
la estructura de la agencia. Cordero procede de Grupo Godo, en el que ha
desarrollado gran parte de su carrera profesional y donde ha ocupado distintas
posiciones, la ultima como director comercial y director general adjunto de Godd
Strategies. Con una experiencia de mas de veinte afnos, anteriormente formé parte
del equipo de Telefonica/Paginas Amarillas, donde desempefé diferentes funciones,
entre ellas la de director digital de ventas.

Il MEDIOS

Franciso Vaquero regresa a Atresmedia como director de
marketing corporativo

Atresmedia ha reforzado su area de marketing con el fichaje de
Francisco Vaquero como director de marketing corporativo, procedente
del grupo Dentsu Aegis Network. Vaquero ya trabajé en una etapa
anterior, entre los afnos 2001 y 2003, en el grupo audiovisual como
gerente de marketing de Antena 3.

Economista de formacion, con una larga trayectoria en el mundo
del marketing, la publicidad y la television, es especialista en branded
content. A lo largo de su trayectoria profesional, que comenzé en 1998 en Procter
& Gamble, Vaquero ha trabajado, ademas, en Diageo, Aftershave TV, Ownery, en
la ultima etapa, en el grupo DAN, primero como director de contenidos de Carat y
desde 2017 hasta ahora como responsable de The Story Lab.

Hl ASOCIACIONES

Rafael Martinez de Vega, nuevo presidente de AMPE

Rafael Martinez de Vega, director general de CMVocento, exclusivista
del grupo Vocento, ha sido elegido nuevo presidente de AMPE, la
Asociacion de Medios Publicitarios de Espana. Martinez de Vega toma
el relevo de Alfonso Oriol, maximo directivo de Moviedis Media Cine,
compania que agrupa a Movierecord y Discine.
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Licenciado en Marketing y Publicidad, PDD y PADE por la escuela de negocios
IESE, Martinez de Vega cuenta con una dilatada trayectoria profesional que
comenzo en el area del anunciante, y concretamente en el sector de gran consumo,
dentro del departamento de marketing de Cervezas Ambar. En 1999 dio el salto
al ambito de los medios y durante los ultimos 20 anos ha trabajado en compafias
como Publiespana, Henneo y Vocento, en el que ejerce domo director general de
CMVocento desde 2011.

Conecta renueva su junta directiva

Almudena Ledo, directora general de Cosmo, ha sido nombrada nueva
presidenta de Conecta, la Asociacion de Canales Tematicos de Television de Pago
en Espana. Por su parte, Antonio Ruiz, vicepresidente senior y director general de
Discovery Iberia, ha pasado a ocupar la vicepresidencia de la asociacion.

Almudena Ledo, quien desde 2018 desempefaba el cargo de vicepresidenta de
la organizacion, toma el relevo al frente de la misma de Carolina Godayol, directora
general de Canal Historia.

Licenciada en Ciencias Econémicas y Empresariales por la Universidad Pontificia
de Comillas (ICADE E-2) y experta en auditoria y consultoria, la nueva presidenta
de Conecta ocupa la direccion general de Cosmo desde 2014 y anteriormente
ya formaba parte del equipo directivo del canal. Previamente habia trabajado en
Deloitte como auditora para clientes tanto del sector de los medios de comunicacion
como el publicitario.

Il FORMACION

Master sobre transformacion digital del negocio de The Valley

Como respuesta a la creciente necesidad de perfiles especializados en big data
e inteligencia artificial, The Valley pondra en marcha el Master in Data Science & Big
Data Analytics, un programa de ocho meses de duracion cuya primera edicion dara
comienzo en octubre de 2020.

Este nuevo programa pretende dotar a los estudiantes de todas las habilidades
necesarias para que se conviertan en data innovators. Entre los contenidos, figuran
el disefio de modulos de negocios basados en datos, el liderazgo de iniciativas
y equipos de data, o la optimizacion de soluciones de machine learning y deep
learning.

El claustro docente esta compuesto, entre otros, por Raul Arrabales, socio y
cofundador de Serendipia; Alex Urcola, consultor de analitica en Google; Alejandro
Llorente, cofundador de Piperlab, o Pelayo Arbués, cientifico de datos senior en
Idealista/Data.
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Il LIBROS

Supertalent

Hll ESOMAR

Congreso América Latina

Chal Jiménez Vinuesa, profesional con mas
de veinte anos de experiencia en marketing,
comunicacion y publicidad, y autor del blog https://
triunfarcomolacocacola.wordpress.com/about/ ofrece
en Supertalent pautas que ayudaran al lector a definir
su super talento, como escogerlo, desarrollarlo y
comunicarlo. En el libro, editado por Esic Editorial, se
plantea el talento como un super poder, comparandolo
con los superhéroes conocidos por todos. Frente
al crecimiento de la inteligencia artificial, su autor
cita a uno de los gurus de esta, Carl Benedikt Frey,
quien explicaba que, a pesar de que las maquinas
aprenderan de forma mas rapida que los humanos,
hay dos cosas que no van a poder automatizar: la
creatividad, entendida como el disefo de ideas nuevas,
y las interacciones sociales de alto nivel (influencia,
persuasion, negociacion, empatia...).

Del 22 al 24 de abril ESOMAR celebrara en la
capital de Peru (Lima) el Festival de Inteligencia de
Mercados, una plataforma multicontenido, multicultural
y multisoluciones para la industria de la inteligencia
de mercados en América Latina. En el evento
confluiran metodologias innovadoras, estrategias de
data, experiencias del consumidor, novedades en
herramientas, tecnologias y tendencias.

Mas informacién: www.esomar.org
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INVESTIGADORES CON PREMIO

Bl ENTREVISTA

Luis Fernando Ruiz, ‘insights & intelligence director’ de OMG, y Pablo Pérez,
‘head of market insights’ de Google

Luis Fernando Ruiz, ‘insights & intelligence director’ de Omnicom Media Group,
ganador en la pasada edicion de AEDEMQOTYV del premio a la mejor ponencia
y Pablo Pérez, ‘head of market insights’ de Google, que obtuvo el premio a la
ponencia mas innovadora, entregado por AIMC, hacen una valoracion en esta
entrevista tanto de los trabajos por los que han sido reconocidos como de la propia
edicion del seminario.

P.- ¢ Qué valora especialmente del premio recibido?

L.F.R.- Que es resultado de una votacion entre los propios profesionales que mas
saben del tema en nuestro mercado.
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P. P.- Valoro especialmente que sean votaciones entre companeros de profesion.
Se agradecen mucho las muestras de carino recibidas, demuestra que esto es una
gran comunidad.

P.- ¢ Qué cree que ha sido mas determinante en las votaciones parte de los
asistentes?

L.F.R.- Es dificil saberlo, pero por lo que ellos mismos te comentan por los
pasillos, creo que muchos profesionales de los presentes se vieron representados
por algunas de las reflexiones que la ponencia llevaba implicitas y explicitas.

Pusimos en diapositivas y en palabras algunas cosas importantes que ellos
tenian en la cabeza y en la agenda. Eso ayudé a que se vieran personal y
profesionalmente aludidos.

P. P.- Diria que hablar de cara al mercado, presentando investigacion que ayude
a tener las discusiones correctas. Creo que también se intuyd la cantidad de horas
de investigacion que hay detras, y eso en AEDEMOTYV se valora.

P.- ¢ Por qué eligio este trabajo para el desarrollo de su ponencia? ¢Y como
fue creciendo en su concepcion y materializacion?

L.F.R.- El actual panorama y oferta de los

contenidos audiovisuales que antes relacionabamos Pablo Pérez: “Nuestra intencién era
solo con la TV, en el sentido mas tradicional, abrir una conversacion sobre modelos
ahora los consumimos de maneras tan variadas y métricas para que los diferentes

y fragmentadas, dando saltos cross/omni canal... actores tengan un lenguaje comin, y
que acabamos midiendo y reportando auténticos que las asunciones de cada uno se
Frankensteins, que lejos de ser el hombre perfecto hagan explicitas”

(hecho de trozos perfectos de distintos hombres), era
casi un engendro...

En todo este lio las ramas dificultan ver el bosque y reflejar eso y lo que
necesitamos hacer como mercado para tener buena vision, fue el hilo argumental.

Como anécdota, si recordais, el titulo de la ponencia es Volver a reunir la
banda... haciendo un guifio a la serie La Casa de Papel, que fue eje argumental
de la ponencia del afo anterior (con la que obtuvimos también el reconocimiento
de los colegas de profesién). Obviamente, ‘la banda’ a la que se referian era a la
protagonista de la exitosa serie trans-plataforma, pero nos dimos cuenta de que
la verdadera banda que tenia que ejecutar el proyecto perfecto “que les solucione
la vida para los proximos anos” éramos los profesionales que precisamente nos
ibamos a juntar en Valencia.
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Tiramos de ese hilo y aprovechamos la fortaleza de una red internacional como
la de nuestro grupo, OMG, para poder comprobar si en Espafia somos unos bichos
raros o si nos parecemos mucho o poco a otros mercados.

P. P.- Google esta comprometido
Luis Fernando Ruiz: “Aprovechamos con la industria publicitaria y nos

la fortaleza de una red internacional encanta estar presentes en estos
como la de nuestro grupo, OMG, para foros. Estamos en un entorno

poder comprobar si en Espaiia somos donde el consumo cada vez

unos bichos raros o si nos parecemos esta mas fragmentado, con su
mucho o poco a otros mercados” consecuencia de heterogeneidad

de emplazamientos publicitarios.
Para que los anunciantes tengan los
mejores resultados posibles, la planificacion ha de tener en cuenta los resultados
de recuerdo publicitario que cada emplazamiento puede conseguir. Obviamente
esto a dia de hoy se hace, pero no a nivel de industria ni de manera estructurada.
Nuestra intencion era abrir una conversaciéon sobre modelos y métricas para que los
diferentes actores tengan un lenguaje comun, y que las asunciones de cada uno se
hagan explicitas.

VALORACION

P.- En lineas generales, ¢ qué le ha parecido esta edicion del seminario,
centrandonos en los contenidos? ¢ destacaria algun aspecto o intervencion en
especial?

L. F. R.- Una de las cosas que nos hace estar especialmente orgullosos del
premio es que el nivel de las ponencias ha sido muy alto. Temas, desarrollos y
exposiciones de gran interés y calidad.

No es porque estemos pegados en este cuestionario o porque sea amigo, pero
la ponencia de Pablo Pérez, de Google, me parecié especialmente interesante.
Siempre es de agradecer una vision y aportaciones de perfiles y compafhias que ya
son parte de pleno derecho de este mercado. Sin aspavientos, sin prepotencia, con
el animo de aportar visiones frescas y compartir puntos de vista.

No puedo cerrar las respuestas sin decir que nos emociona que el ultimo premio
a la mejor ponencia otorgado por AEDEMO fue el afio pasado y ganado por nuestro
Grupo — OMG - en concreto por nuestro companero Javier Acebo, de PHD y este ha
sido el primero otorgado por nuestra nueva asociacion I+A... Como dicen nuestros
companeros guiris en sus tuits #lamaproudOMGer
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P. P.- Me ha encantado ver el gran nivel de asistencia, tanto en cantidad como en
perfiles de personas. Respecto a las presentaciones, todas tuvieron un gran interés
y tomé muchas notas. Me llamé la atencién la cantidad de ponencias que utilizaron
el ACR (Audio Content Recognition), una tecnologia que diria se ha convertido ya
en mainstream.

P.- ¢ Ha echado algo en falta? ¢ alguna sugerencia para futuras ediciones?

L. F. R.- Me llamd la atencion la poca presencia de ‘la data’ (con perdén) en la
mesa redonda de cierre. Apenas desde la vision de las agencias de medios se
intentd apuntar el tema y el resto cambié inmediatamente el tercio... Centrarse en
los contenidos de manera tan aislada hace perder la verdadera perspectiva de la
evolucién del consumo audiovisual (ligado a los dispositivos) y de donde vamos a
generar los recursos de este mercado.

P. P.- El concepto general de los tres dias es muy potente, recomiendo a todo el
mundo apuntarse. Si sugeriria, en la medida de lo posible, repensar el formato del
miércoles noche, para hacer justicia a la calidad de la conversacién de la mesa.
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