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ACTUALIDAD I+A

Insights + Analytics Espana defiende el valor de la investigacion

En un comunicado, la junta directiva de Insights + Analytics Espafia mostraba su
desaprobacion a las declaraciones realizadas por José Felix Tezanos, presidente
del CIS, en su intervencion en la Comision del Congresos de los Diputados el 19 de
mayo. En ellas, cuestionaba la validez de las encuestas.

Desde la asociacion que integra a empresas, profesionales, clientes y académicos
del sector de la investigacion de mercados, se considera que estas afirmaciones
atacan directamente la reputacion de la industria de la investigacion, provocando
interpretaciones erroneas sobre la confianzay credibilidad que tiene el sectoren nuestro
pais. Y animaba a los profesionales y empresas del sector a seguir desarrollando su
trabajo, especialmente relevante en estos momentos de incertidumbre.

Mas informacion: www.ia-espana.es
Insights + Analytics Espaina aumenta su presencia en redes sociales

Durante el pasado mes de mayo, Insights + Analytics Espafia supero la barrera de
los 3.000 followers en Twitter. El tuit con mayor numero de interacciones correspondio
al que hacia referencia al comunicado lanzado por la asociacion en referencia a las
declaraciones del presidente del CIS en el Congreso de los Diputados. El segundo
tuit con mayor numero de interacciones correspondio al meetup sobre la valoracion
de los profesionales acerca del futuro de la investigacion cualitativa. También destaca
el tuit que enlazaba al articulo publicado en El Publicista por el presidente de | + A,
Joan Miré.

Por otra parte, el perfil de Insight + Analytics Espafia en LinkedIn ha logrado
117 nuevos seguidores, superando ya los 1.500. El numero de impresiones se ha
disparado en el mes. Las tres publicaciones que mas impresiones han obtenido
corresponden a las mismas tematicas que mayor numero de interacciones tuvieron
en Twitter. En cuanto al canal de | + Aen YouTube, lanzado el pasado mes de abril, en
mayo la asociacion subié al portal dos nuevos podcast correspondientes al webinar
sobre Analisis Semioldgico, que obtuvieron un total de 325 visualizaciones.

Mas informacion: www.ia-espana.es
Continua el plan de formacion ‘online’ de Insights + Analytics

Durante este mes de junio, la asociacion continda con su plan de formaciéon que,
dadas las circunstancias sanitarias en relacion a la pandemia del COVID-19, se
desarrolla de forma telematica.

Asi, recientemente ha tenido lugar el webinar EI Comité de Etica responde,
coordinado por Miguel Cervantes, vocal de docencia, y con la participacion de
los miembros del Comité de Etica de | + A. En el mismo, se explicd qué es este
organismo, cual es su composicién y funcionamiento, se hablé de los distintos cédigos
de ESOMAR v, las actividades que desarrolla el comité.
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El siguiente webinar tendra lugar los dias 22 y 25 de junio y estara dedicado
al Neuromarketing, con el objetivo de, a través de los casos practicos, aportar
conocimiento sobre esta metodologia de investigacion. El webinar esta especialmente
disefiado para responsables de marketing, de investigacion de clientes y profesionales
de investigacion.Coordinado igualmente por Miguel Cervantes, en la primera
de las jornadas participaran Maria Lopez, de Bitbrain; Pepe Martinez, de Kantar;
Estefania Yagliez, de L'Oreal, y Ramén Viver, de IQS Universidad Ramoén Llull. La
segunda jornada contara con Juan Grafia, de Neurologyca; Francisco Sarabia, de la
Universidad Miguel Hernandez de Elche, y Mayra Arroyaga, de Tobii Pro.

Ambos cursos seran grabados y posteriormente difundidos a través de YouTube.
Mas informacion: www.ia-espana.es
AedemoTV retrasa a septiembre la Ilamada a ponencias

El comité organizador del seminario Aedemo
TV, de Insights + Analytics Espafia, ha decidido
posponer a septiembre la llamada a ponencias
para el proximo encuentro, que se celebrara
en 2021. La medida se ha tomado teniendo en
cuenta las actuales circunstancias en relacion
a la crisis sanitaria del COVID-19, entendiendo
que, en este momento, “las prioridades son
otras”.

La organizacién confia en poder celebrar
el Seminario AdemoTV 2021 en su formato habitual: durante tres jornadas con
ponencias, debates, mesas redondas y tiempo de ocio, para lo que el comité continua
avanzando en el proceso para ello, abierto a sugerencias a través de la web especifica
del seminario y demas canales de interlocucion.

El comité organizador esta formado por Luis Pistoni (coordinador), director
comercial de ODEC; Pablo Alonso, director general técnico de AIMC; José Manuel
Eleta, adjunto a la direccion de Barlovento Comunicacién; Jordi Hidalgo, investigador
y consultor, y José Maria Moix, director de antena y marketing de Atresmedia Radio.

Mas informacién: www.ia-espana.es y seminariotv@ia-espana.org
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EL COMITE DE ETICA RESPONDE

Consideraciones sobre ética y calidad en tiempos de pandemia

La pandemia global que estamos viviendo ha impactado significativamente
nuestras vidas. La mayoria de profesionales nos hemos visto obligados a trabajar
desde casa y dejar de reunirnos fisicamente con colegas, clientes o participantes
en nuestros estudios. Se han multiplicado las videoconferencias. Se ha acelerado
la migracion al entorno digital de ciertos proyectos. Algunas empresas han sufrido
dificultades econdmicas durante el cierre y ahora, en el proceso de reapertura, deben
decidir como continuaran operando con nuevas reglas, protocolos y expectativas.
Dada la interrupcion de la crisis y la reduccion de los presupuestos por parte de los
clientes, muchas empresas se han visto obligadas a cambiar su forma de operar.

Desde el Comité de Etica pensamos que estas nuevas formas de funcionar no
debeniren detrimento de la éticay de la calidad. Es verdad que pocas empresas tenian
implementados protocolos operativos, de seguridad y de calidad que trascendieran
los limites fisicos de sus oficinas, pero ello no debe ser excusa para bajar el liston de
nuestras investigaciones. Aunque sean tiempos de incertidumbre, debemos seguir
apostando por las buenas practicas que han caracterizado nuestro sector.

En esta ocasion, queremos incidir en la necesidad de seguir asegurandonos
de que los participantes en nuestras investigaciones son personas reales, unicas,
representativas y que participan genuinamente en nuestros proyectos. Pensemos
que, como reza el refran, “la ocasion hace al ladron” y que en el mundo digital se
vuelve mas complejo verificar la identidad real de los participantes.

La rapidez con la que se estan migrando ciertos estudios al entorno digital no
es un factor que ayude en este sentido. Pero, pese a lo excepcional de la situacion,
debemos seguir invirtiendo y poniendo énfasis en lograr muestras de calidad.
Como apoyo a esta labor, recordamos la disponibilidad de las recomendaciones de
ESOMAR/GRBN en su “Guideline for online sample quality”.

Por ultimo, pensando especialmente en clientes finales, os animamos a seguir
confiando en aquellos profesionales asociados y empresas certificadas que siguen
rigurosamente los estandares éticos y metodolégicos. Su manera de proceder os
asegura que, desde la propuesta inicial hasta la entrega de resultados, se ha seguido
un proceso de calidad.

Referencias: ESOMAR/GRBN guideline for online sample quality.
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INVESTIGACION

Dynata elabora un mapa de sintomas del COVID-19 basado en
encuestas semanales

Desde el pasado 22 de marzo, y
utilizando un enfoque de ‘sabiduria de las
multitudes’ para recopilar datos, Dynata esta
preguntando a las personas que visitan su
plataforma de encuestas si ellos o alguien
de su hogar esta experimentando sintomas
asociados con COVID-19. Recoge alrededor
de 350.000 respuestas diarias reportando
sintomas a nivel mundial y trabajando con
socios, incluyendo investigadores de la
Escuela Kennedy de Harvard, para analizar
y visualizar los datos. Estos son de libre
acceso y gratuito. El objetivo es proporcionar
valiosos datos para ayudar a los gobiernos
y las empresas a tomar decisiones, al tiempo que ayudar a estas organizaciones
-y a las autoridades sanitarias y los sistemas de salud- a mantenerse un paso por
delante mediante la identificacion de posibles puntos de infeccion antes de que
sus comunidades y los sistemas de salud locales se vean desbordados. Desde la
compania se hizo un llamamiento a funcionarios de gobiernos o de la salud publica,
medios de comunicacion, etcétera, para colaborar en esta iniciativa a través de info@
dynata.com.

TENDENCIAS

Publicidad y confinamiento

Mas del 70% de las marcas redujeron o eliminaron completamente su publicidad
de los medios de comunicacion durante la fase mas dura del confinamiento, desde
la declaracion del estado de alarma (el 14 de marzo) hasta mediados del mes de
abril, segun el informe Digital Consumer 24 hours Indoors de Nielsen, elaborado en
colaboracién con Dynata. Segun el informe, aquellas compafias que renunciaron
a sus campanfas publicitarias se arriesgan a perder en el medio plazo hasta dos
euros por cada euro ahorrado durante el confinamiento, ya que el consumidor esta
mas sensible y fragil que nunca y espera de las marcas mas atencion, confianza y
cercania.

La evolucion del recuerdo publicitario

Segun el barémetro Imop Insights, la television se ha mantenido durante toda la
crisis del COVID-19 como el medio con mayor porcentaje de individuos con recuerdo
publicitario asociado (con su pico mas alto entre la segunda y cuarta semana de mayo,
rondando el 75%). También ha sido notable el incremento del recuerdo publicitario
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asociado a internet (instalado desde el 20 de abril en porcentajes por encima del
65%), y exterior muestra una clara reactivacién desde que empezo la atenuacion del
confinamiento (sufrid una importante caida entre el 20 de abril y el 10 de mayo), y
desde la semana del 11 de mayo se situa por encima del 60%.

Desciende la conversacion en redes sobre el coronavirus

En mayo se hanreducido casi alamitad lasinteracciones
en redes sociales relacionadas con el virus, de acuerdo
con el informe elaborado por Ipsos a través de su solucién
Social Intelligence Analytics. En concreto, durante este
mes se ha realizado una media de 2,7 interacciones sobre
el tema frente a las 4 que se llegaron a alcanzar en marzo,
mes en el que se decretd el estado de alarma. Ahora,
con la mayoria del pais en fase 2, y el resto en 1 0 3,
las conversaciones giran en torno a los reencuentros con
familiares y amigos, la apertura de bares y restaurantes,
la posibilidad de realizar viajes o irse de vacaciones
y el acceso a las playas y piscinas. Los principales sentimientos que genera la
nueva situacion son: confusion e incredulidad al no entender ciertas medidas de la
desescalada, y enfado e indignacion al ver actitudes que pueden dar lugar a nuevos
brotes que situen al pais en la casilla de salida.

ANUNCIANTES

Gema Reig ficha por Abanca

Gema Reig se ha incorporado a Abanca como directora de transformacién y
desarrollo de negocio de su division de seguros para Espafia y Portugal, ademas
de consejera ejecutiva a la nueva compafia que el banco lanzé el pasado afo de
manera conjunta con Crédit Agricole Assurances. Desde su nuevo puesto, Reig, que
anteriormente trabajé en empresas como BBVA o AXA Seguros, tendra el cometido
de fortalecer el negocio de la compafia en el segmento Seguros, desarrollar el plan
estratégico e implantar un nuevo modelo omnicanal.

Relevo en la direccion de marketing de Schweppes
Suntory Iberia

Antonio Garrido se ha incorporado a Schweppes Suntory Iberia, compafia
que comercializa en Espafia marcas como Schweppes, La Casera, Trina y
Sunna Delight, entre otras, como nuevo director de marketing en sustitucion
de Mariu Luchetti. Licenciado en Direccién y Administracion de Empresas
por la Universidad de Navarra, Garrido cuenta con mas de 16 anos de
experiencia desarrollada en el sector de gran consumo en empresas como
Mondeléz o Procter & Gamble.
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Media Markt incorpora un director de estrategia de marketing y digital

Media Markt ha creado una direccién unica de estrategia de marketing y digital
al frente de la cual ha incorporado a Francisco Valiente con el cargo de head of
marketing & digital. Con mas de 20 afios de experiencia en el mundo digital, Valiente
ha trabajado en empresas como Hewlett-Packard, en la que inicio su trayectoria como
programador de e-comerce y donde también tuvo experiencia internacional; Inditex,
grupo en el que se especializdé en marketing digital y negocio online y, posteriormente,
en diferentes marcas del sector del calzado como Camper, Pikolinos o Martinelli, en
las que ha ocupado distintos puestos de responsabilidad.

AGENCIAS

José Maria Frigola finaliza su etapa en Havas Media Group

José Maria Frigola anuncio su salida de Havas Media Group, al que ha estado
vinculado durante los ultimos veinte anos desde que en el afio 2000 se incorporara
como director general de Media Planning Barcelona. Actualmente era presidente
del grupo para Espafia, posicion desde la que ejercia funciones de representacién
con medios y clientes, y de apoyo a la estrategia general de la compainiia. Tras su
salida, este puesto no sera cubierto, sino que el liderazgo recae en Ester Garcia
Cosin, nombrada CEO de Havas Media Group el pasado mes de enero, y Alvaro
Garcia Hernanz, que ocupa el puesto de CFO. Ademas de sus veinte anos en Havas
Media Group, Frigola también ha trabajado en el area del anunciante, en concreto en
companias como CECSA Videla o Nike, de la que llegd a ser director general y CEO
para lberia.

David Esquinas, director general de Ymedia en Madrid

David Esquinas, vinculado al grupo Publicis Media desde 2005
hasta hace unos meses, se ha incorporado a Ymedia Vizeum como
nuevo director general, puesto desde el que asume el liderazgo y la
responsabilidad en Madrid sobre las distintas areas de servicio al cliente
y todas las areas transversales y de producto. Reportara directamente
a Rafael Urbano, CEO de la agencia. Esquinas cuenta con una larga
trayectoria profesional que empezé en el area de investigacion en Nielsen,
pasando posteriormente por Mediametrix (actualmente integrada en
comScore) y Japan Tobacco, hasta que en 2005 se incorporé al grupo
Publicis, donde ha ocupado diferentes funciones de direcciéon en areas
como la investigacion, recursos estratégicos o servicio al cliente. En
2015 paso a liderar la oficina de Optimedia en Barcelona y en los ultimos
afos ha trabajado en la introduccion y el desarrollo de agencias como
Blue 449, Spark Foundry o Publicis Media Luxe.

En paralelo, ha sido ponente habitual en distintos foros, entre ellos los seminarios
organizados por la actual Insights + Analytics, en los que ha recibido en tres ocasiones
el premio a la mejor ponencia, ademas de ser miembro activo en distintas asociaciones
de la industria, como AIMC o AM, y colaborador en numerosos cursos y masters del
sector. -

[
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Incorporaciones y salidas en el grupo OMG

En las ultimas semanas se han producido varios movimientos en el seno del grupo
Omnicom Media Group y sus agencias OMD y PHD. Por un lado, la salida de cuatro
altos directivos: Luis Fernando Ruiz Bedoya, incorporado al grupo en 2014 como
insights & intelligence director; Mariano Mufioa, director de productividad y vinculado
desde 2008; Ricardo Fernandez, cuya trayectoria en el grupo empezo en 1997 y que
en la actualidad ejercia como brand lead y Rosa Burgos, integrante de OMG desde
2011 y que, hasta el momento, era directora de Area Solutions.

Por otro lado, Sergio Martinez, procedente de Initiative, donde en el ultimo afio ha
ejercido como director de servicios al cliente, se ha incorporado a OMD en calidad
de business transformation lead, y Maria Crespo, integrante de PHD desde hace
casi tres anos, ha asumido la nueva direccién de marketing y nuevo negocio de la
agencia, que unifica ambas areas.

MEDIOS

Nuevo acuerdo entre Atresmedia y Smartclip Europe

Atresmedia Publicidad y Smartclip Europe, el actual socio tecnoldgico en exclusiva
del grupo audiovisual espafiol para servicios de publicidad digital a través de HbbTV,
han firmado un acuerdo estratégico para el desarrollo de la publicidad direccionable
(addressable) en TV a través de esta tecnologia. Tras la firma del acuerdo, el plan
es “seguir incrementando la linea de productos de publicidad addressable en TV
en Espafia con el objetivo de que se convierta en una realidad como ya lo esta
haciendo en otros paises”, indica en un comunicado Arturo Larrainzar Garijo, director
de estrategia de Atresmedia. El grupo lanzé a finales del pasado afio Digital Skin,
basado en la emision de formatos display sobre la emision TDT.

AMC apoya a anunciantes y agencias de medios

Con la participacion de la Asociacion Espafiola de Anunciantes, la Asociacién
de Agencias de Medios y Pulsa Media Consulting, AMC Networks ha lanzado
#Seguimosjuntos, una campafia que busca reconocer el papel fundamental de
marcas, anunciantes y agencias de medios en la industria audiovisual y reactivar el
sector publicitario. En palabras de Manuel Balsera, director general de AMC Networks
Southern Europe, “poner en valor la labor de marcas, anunciantes y agencias de
medios es ahora mas necesario que nunca para que todo siga funcionando”.
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Exterior lanza una campana para redescubrir
el medio

En el contexto de la vuelta paulatina de los ciudadanos y la
actividad a la calle, las empresas de exterior bajo el paraguas
de La Fede-Aepe lanzaron la campafia jCémo nos gusta
el Exterior!, un mensaje optimista que invita a redescubrir
la publicidad exterior y que llevaba implicito también un
mensaje de concienciacion ciudadana para hacer hincapié
en que ahora mas que nunca es muy importante comportarse
con responsabilidad y seguir las recomendaciones de las
autoridades sanitarias. La accion ha podido verse en mas de
2.000 soportes digitales de una decena de ciudades.

ASOCIACIONES

MKT anuncia los finalistas de la Xll edicion de los Premios Nacionales
de Marketing

Bankinter, Correos, LalLiga, Museo Nacional del Prado y Uber son las cinco
compafiias seleccionadas por el jurado de la XIllI edicion de los Premios Nacionales
de Marketing que organiza MKT en la categoria de marcas. Correos ha sido también
seleccionado como finalista en el apartado de Innovacién, junto a Iberdrola, Mahou,
Seagram’s Gin y Tanqueray Gin Spain. En la categoria de marketing social, el jurado
ha seleccionado a Banco Santander Espafa, la Federaciéon Espafola de Bancos de
Alimentos-FESBAL, Estrella Damm, Fundaciéon La Caixa y Samsung. Por ultimo, en
la categoria de start-ups y pymes, los finalistas son Aloha Pocké, Finetwork, Jeff,
Trasty Poke y Top Photo Talenle Show. La entrega de premios esta prevista para el
proximo 17 de septiembre.

La Asociacion de Agencias de Medios renueva su junta

La Asociacion de Agencias de Medios ha renovado su junta directiva con la
reeleccion de Beatriz Delgado, CEO de Mindshare, como presidenta, y de Rafael
Urbano, CEO de Ymedia, como uno de los dos vicepresidentes de la asociacion,
cargos que desempefian desde 2018. Ademas, Oscar Dorda, director general de
Arena, se incorpora al érgano de gobierno de la asociacién para ocupar la otra
vicepresidencia. Toma el relevo de Rafa Calleja, que habia desempefado estas
funciones hasta comienzos de afio, cuando dej6 la direccion general de Universal
McCann para incorporarse a la marca espafola de gafas Hawkers, como CMO.
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FORMACION

Convocada la segunda edicion del Master en Branding de UCM y
Superunion

En noviembre de 2020 dara comienzo la segunda edicion del Master en Branding
de la Universidad Complutense de Madrid (UCM) y Superunion (grupo WPP). El
programa esta dirigido a graduados y profesionales del ambito de la comunicacién, y
orientado a la formacion de especialistas cualificados en branding, estrategia, disefio
y gestidon de marcas.

LIBROS

Lo imprevisible

Marta Garcia Aller, periodista e El Confidencial y colaboradora
en Onda Cero y La Sexta, ha lanzado su cuarto libro, editado por
Planeta: Lo imprevisible. Todo lo que la tecnologia quiere y no
puede controlar, que explora el espejismo tecnolégico que hace
pensar que los algoritmos, la inteligencia artificial, el big data...
pueden tenerlo todo bajo control y como el factor humano es mucho
mas determinante de lo que pueda pensarse a priori. El libro,
terminado antes del estado de alarma, pero cuyo lanzamiento tuvo
que retrasarse por el confinamiento, incluye en su ultima versién un
capitulo especifico sobre la pandemia del COVID-19 y como esta
situacion entra de lleno en la reflexién de partida de la obra.

Marta Garcia Aller
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“La importancia
de transmitir
conocimiento”

ENTREVISTA

Carlos Clavero, responsable de la Comision de
Estudios Politicos de | + A

Heredada de ANEIMO, Insights + Analytics Espafia cuenta con la Comisién de
Estudios Politicos, CEPA, que tiene como objetivos transmitir las normativas sobre
publicacion de encuestas y vigilar la correcta aplicacion de las mismas, ademas de
fomentar la autorregulacion y promover los cédigos deontoldgicos de ICC/ ESOMAR.
En su representacion, Carlos Clavero comenta la postura adoptada recientemente
por | + A en relacion a unas declaraciones efectuadas por el presidente del CIS en
el Parlamento, y también habla sobre la repercusion de la actual crisis en el sector.

P.- ;,Como valora esas declaraciones y la postura de | + A?

R.- [+A ha mantenido un gran respeto por el CIS durante toda su existencia y ha
colaborado en multiples eventos sobre sociologia politica, valorando la prestigiosa
imagen que proyectaba en ambitos nacionales e internacionales.

La junta directiva de | + A encargd una consulta a la comisién de estudios
politicos sobre el cuestionamiento al que se veia sometido el CIS debido al impacto
negativo que proyectaba en la imagen de profesionales, empresas y académicos
vinculados con el sector. Las declaraciones del presidente del CIS en la Comisién del
Congreso de los Diputados desencadenaron la redaccion de este comunicado que
metaféricamente nos recordd a la obra de Lope de Vega de Fuente Obejuna -todos
a una-. Lamentamos habernos visto obligados a este toque de atencion y deseamos
que la actuacion del CIS sea la que siempre ha sido, la de un organismo oficial,
neutro, objetivo y que obvie los ambitos de conflicto.
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P.- En relacién a la pandemia, el sector esta haciendo un gran esfuerzo
por arrojar luz sobre esta situacion. ; Como valora el nivel de respuesta
que institutos, empresas y profesionales de la investigacion estan dando al
mercado?

R.- Es importante poner en valor que en estos momentos excepcionales, la
dedicacion de la comunidad | + A, formada por distintos profesionales de empresas,
universidades e institutos, ha seguido respetando su misién: obtener datos, analizarlos
y producir informes que trasmiten conocimiento.

El sector ha sido proactivo de forma

continua, pues desde el primer momento ha “Lamentamos habernos visto obligados
a este toque de atencion y deseamos
que la actuacion del CIS sea la que

ido monitorizando lo que la crisis del COVID-19
ha afectado y los efectos secundarios

que provocaba en la sociedad, emotivos, siempre ha sido la de un oraanismo
econdmicos y sociales. Basta recordar, P G g

basicamente, que las decisiones tienen que oficial, neutro, objetivo y que obvie los

estar sustentadas en datos, y estamos seguros ambitos de conflicto”
de que en un futuro post COVID-19 alcanzaran
mayor importancia y sera imprescindible el
concurso de nuestra actividad.

P.- ; Esta siendo valorado ese esfuerzo por parte de los usuarios de la
investigacion?

R.- El entorno VUCA (acrénimo en inglés): volatil, incierto, complejo y ambiguo es
conocido por los usuarios de la investigacion, pues esta presente desde hace tiempo
en su toma de decisiones. Esta crisis ha paralizado durante un tiempo su gestion,
pero una vez superado el shock han iniciado la planificacion de los servicios de
investigacion que van a necesitar modificando objetivos, sustituyendo metodologias,
buscando alternativas que les cubran sus necesidades. La conciencia de que su
responsabilidad esta en proporcionar informaciéon no la han perdido, son los que
abastecen de savia a los circuitos de inteligencia de las compafnias.

P.- I+ Ahizo unllamamiento al principio de la crisis para alentar, precisamente,
a mantener la actividad, ¢ hubo o hay riesgo, por las condiciones y también por
la repercusion econémica de que se paralice o disminuya?

R.- Ahora nos encontramos en la ‘desescalada’ social y recuperacion economica,
no nos olvidemos que el virus ha provocado una crisis de demanda; algunos piensan
que la recuperacion puede ser en forma de V, yo soy mas cauteloso y mientras no
tengamos una vacuna, el panorama que vislumbro es de WW, es decir, ascensos y
descensos. En cualquier caso, el mundo de la investigaciéon es tan basico para las
empresas como son los facultativos para los enfermos y es ahi donde radica el éxito
de nuestras profesiones.
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P.-;Se puede, adiade hoy, hacer unavaloracién delimpacto que estateniendo
la crisis econédmica derivada de la sanitaria en el sector de la investigacion?

R.- La gerencia de | + A esta trabajando para que no se produzca el refran que en
casa del herrero cuchillo de palo y como quiere ser respetuosa con nuestra profesion,
estarealizando una recogida de informacién homogénea; deberemos esperar un poco
a tener cifras significativas, no nos vaya a pasar como lo que tristemente observamos
con los datos de esta crisis, que hay distintas interpretaciones.

P.- Una de las particularidades que ha
traido esta crisis ha sido el teletrabajo

masivo. ¢ Es posible imaginar que se instale “Las decisiones tienen que estar
definitivamente en el sector? sustentadas en datos, y estamos
seguros que en un futuro post COVD-19

R.- Es muy incipiente la penetracion del alcanzaran mayor importancia y sera
teletrabajo de forma masiva como se esta imprescindible el concurso de nuestra

produciendo ahora, el sector de investigacion actividad"
esta muy familiarizado con las nuevas
tecnologias y se iran apreciando las bondades
y limitaciones de esa forma de trabajar.

Las organizaciones empresariales, sindicatos, Gobierno y partidos politicos han
iniciado una serie de rondas consultivas para regular el teletrabajo, dejemos que
estudien y planteen sus conclusiones, que deberan ser siempre adecuadas a toda
la sociedad. Lo unico constatable, a fecha de hoy, es que Espafa dispone de mas
fibra optica que la suma de la que tienen Reino Unido, Francia e Italia y esa ventaja
la debemos aprovechar.
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OBITUARIO

Fallecen Manuel Carbajo y Francisco Ruiz Anton

Manuel Carbajo, quien fuera director de la revista IpMark durante 39 anos, fallecioé
el pasado 31 de mayo. Carbajo dejé la direccion de la revista IpMark en enero de 2010
a los 74 anos. Habia sido su director 39 de los 47 afios con que entonces contaba la
publicacion. Posteriormente seguiria con su actividad relacionada con el mundo de la
informacion sobre marketing y publicidad al frente de Eastwindblog Marketing.

Francisco Ruiz Antén, desde 2010 pubic policy and government relations de
Google para Espafia y Portugal, y profesional con una larga trayectoria en el ambito
digital, fallecio el 7 de junio a consecuencia de un cancer. Licenciado en Comunicacion
por la Universidad de Navarra, con titulacion en Direccion de Negocios por la
Universidad de Yale y master en Economia Digital por la Escuela de Organizacion
Industrial Francisco Ruiz Antdn inicioé su trayectoria profesional en periédicos como
Abc y La Gaceta de los Negocios. Posteriormente, fue director de Reti Espafia,
miembro del equipo de directores de Autocontrol, del comité ejecutivo de directores
de Ametic y de la Fundacién Cotec, presidié el Observatorio de Economia Digital de
ADEI y formé parte del equipo de directores también de Adigital.

insights

analytlcs ] B [in

. . . http://ia-espana.es/
ZC Twitter: @ia_asociacion
- . . + Linkedin: Insights + Analytics Espaiia
Youtube: Insights Analytics Espafia
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