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Varios grupos editoriales crean Alayans Media para favorecer la 
evolución digital

Alayans Media, concebida como un hub tecnológico impulsado por Henneo y 
apoyado en la tecnología de Hiberus, plataforma propiedad de este grupo, y en la 
de Google, se ha puesto en marcha con el acuerdo de los grupos Joly, Diario de 
Navarra, Serra, Progreso, Edigrup o Axel Springer, además de distintas cabeceras de 
prensa y varios nativos digitales. Su objetivo es acelerar y fortalecer la evolución de 
los negocios digitales de las compañías integradas, tanto en términos de publicidad 
como de suscripción. La plataforma, no obstante, está abierta a la incorporación de 
nuevos miembros. 

ASOCIACIONES
Begoña Elices, reelegida presidenta de la AEA

En el que será su tercer mandato consecutivo, Begoña Elices, 
directora general de comunicación y de presidencia de Repsol, ha sido 
reelegida como presidenta de la Asociación Española de Anunciantes 
(AEA) por el consejo directivo saliente de la 55 asamblea general, 
realizada de manera virtual.

Agustín Vivancos, nuevo presidente de la ACT

Agustín Vivancos, fundador y CEO de PS21, ha sido elegido nuevo presidente 
de la Asociación de Creatividad Transformadora (ACT), tomando el relevo de José 
María Rull, presidente y CEO de DDB, quien ha estado al frente de la misma desde 
2013. Junto a Vivancos, el comité ejecutivo ha quedado integrado por Jordi Rosàs, 
fundador de &Rosàs, y Germán Silva, fundador de Pink Lab, que se han incorporado 
al mismo, y Alfonso Marián (Ogilvy), Álvaro Alés (360º Marketing y Comunicación), 
Carmen Fernández de Alarcón (Havas Worldwide), Cristina Barturen (Arnold Madrid), 
David Coral (Contrapunto BBDO), Javier Suso (VCCP), José María Rull (DDB), Miguel 
Conde (BAP&Conde), Nines Alcalde (Innocean Worldwide), Vicente Hernández (M&C 
Saatchi) y Xabier Olazábal (Publicis), que continúan en el órgano directivo.

La Asociación de Empresarios de Publicidad de Sevilla se integra  
en La Fede

Con esta incorporación, La Fede suma ya seis entidades territoriales, dos de ellas 
de la comunidad andaluza: la Associació Empresarial de Publicitat-Germi (Cataluña), 
361º (Alicante), A Crear (La Rioja), ADAPPA (Asturias) y AEP Cádiz y, ahora, la AEPS 
(Asociación de Empresarios de Publicidad de Sevilla). La asociación sevillana cuenta 
con más de 40 años de historia y está formada por 30 empresas de la provincia 
asociadas. 
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LIBROS

Lo esencial es invisible a los ojos

Seis meses después del primer anuncio de las autoridades 
sanitarias de Wuhan sobre un nuevo coronavirus, el instituto 
Cimop lanza este libro fruto de una ambiciosa investigación 
llevada a cabo por Fernando Conde, en el que analiza 
los principales debates, gestiones y toma de decisiones 
adoptadas en los distintos países occidentales frente a la 
pandemia de la COVID-19. El libro está disponible para su 
descarga en la web del instituto.

ESOMAR
Insights in times of COVID-19

ESOMAR pone a disposición de los profesionales 
de la investigación a través de su web este informe que 
ayudará a comprender mejor el alcance del impacto 
que la pandemia está teniendo en la industria. 

Accede al informe en: https://pages.esomar.org/
insights-in-times-of-covid-19








