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Nuevo encuentro de medios

PRIMERA EDICIONDE NEXT MEDIA, ELNUEVO
ENCUENTRO DE MEDIOS

Asi fue. El cambio y la necesidad de adaptacién, denominador comun transmedia

Madrid, 20 de noviembre de 2023

La primera edicion de Next Media tuvo lugar los dias 16 y 17 de noviembre en Madrid, con una
excelente acogida por parte de la industria publicitaria. Dos intensos dias de ponenciasy mesas
redondasconlaparticipacion de masde 50 expertos. Unainiciativade Insights+ Analyticsy AIMC.

Agrupados por bloquesde medios, los intervinientes de los distintos medios compartieroncon los casi
200 asistentes los retos, oportunidades, novedades e inquietudes de cada medio. Varios fueron los
denominadorescomunes entre los distintos medios, en concreto el cambiotan grande experimentado
en los ultimos anos, la capacidad de adaptacional nuevoentorno que ha mostradocada medio, el papel
protagonista de la creatividad y la incorporacion de la tecnologia en todos los ambitos: planificacién,
medicion, ofertade productos...

El seminario incluyé, ademasde los bloques de medios, una mesa formada por anunciantes y agencias
demedios, enla que se puso en evidencia que “los negocios tienden a ser masglobalesy las respuestas
de marketingtambién, con el riesgo de acabar haciendo tod os lo mismo”. “Los medios tienen una gran
oportunidad en la curacién de contenidos como factor de diferenciaciéon en toda esta eclosion de

traficoyde lodigital”.

La mesa de Exterior mostré el optimismo de este medio, que ha vuelto con fuerza a niveles
prepandemiay que muestra una creatividad cadavez mayor,asegurandoque “el47% de la conversién
se produce gracias a la creatividad”. La mesa de Prensa hizo hincapié sobre el cambio del modelo de
negocio que han experimentadoenlos ultimos tiempos mientras que en la mesa de Revistas se afirmé
“gque valor del medio revistas es que creamos comunidades sélidas”. Finalmente, |la mesa de Radio
ahonddé mas en el vinculo emocional con el oyente y desde ahi con las marcas. “La radio ofrece un
contexto emocional, creibley fiable paralas marcas”.
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Ademds de estas mesas, 15 ponencias ilustraron las Ultimas investigaciones relacionadas con los
diferentes medios, entre las que destacamos las promovidas desde las asociaciones o grupos de
medios, tales como la de The Cocktail Analysis, iniciativa de ARl Asociacion de Revistas, la mediciénde
Radio por streaming, estudio iniciativa de las cadenas de radio o el |l Estudio de Eficacia Publicitaria,
presentadopor ARC RadioValue.

El interés por este seminario ha reivindicado el papel de los medios, mas alla de la television, y de
cémo, cada cual, a su manera, ha sido capaz de superar con creces un entorno cambiante y un
consumidor exigente. Y lo seguiran haciendoen un futuro, seguro.

Next Mediahasido posible graciasalacolaboracionde Kantar (Patrocinador)ylasempresas
colaboradorasDynata, Exterior Plus, GFK, Infoadex, ODECy Sigmados.
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Comité de programa: Ricardo Cuéllar | YouGov - Miguel Angel Fontan | AIMC - Radl Domingo | Know Media- José
Manuel Sierra | Boreal Media

MAS INFO AQUI

Antonio Lechdn, presidente de 1+Ay Jordi
Catal3, presidente de AIMC, inaugurando
estaprimera edicion de Next Media, el
nuevo encuentro de medios.
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Aspecto de algunas de las mesas que tuvieron lugar alo largode los 2 dias del seminario:
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Algunos aspectos del seminario, con asistencia de casi 200 asistentes

KANTAR

Comité de programa de Next Media. De

izquierda a derecha, José'ManueI Sierra
(Boreal Media), Miguel Angel Fontan

(AIMC),Raul Domingo (Know Media)y
Ricardo Cuéllar (YouGov).

SIGMADOS

SOBRE I+A: [+Aes la asociacion que representa atodo el sector de la investigacion de mercados y data science. La ambicién de
I+Aes ampliar el enfoque de la investigacion de mercados a las nuevas fuentes de datos, metodologias y disciplinas que han
aparecido en los Ultimos afios como consecuencia de la progresiva digitalizacion de la sociedad. I+A davoz todos sus socios -
empresas, profesionales, clientes y académicos- para seguir impulsando el importante rol que la investigacion de mercados
tiene en el conocimiento de los consumidores vy la sociedad.

MAS INFORMACION: www.ia-espana.org

SOBRE AIMC: AIMC esuna entidad sin animo de lucro que en la actualidad cuenta con 123 empresas asociadas, entre las que se
encuentran los medios de comunicacion (canales de television, cadenas y emisoras de radio, sitios de Internet, periddicos, revistas,
distribuidoras de publicidad en cine, exclusivistas de exterior, etc.) y empresas del sector publicitario (anunciantes, agencias de
medios, consultores, etc.). Sus fines son la investigacion, medicion y control de la audiencia de los diferentes medios para distribuir
sus informes entre sus asociados.

MAS INFORMACION: https://www.aimc.es/

CONTACTO PRENSA:

SMART MEDIA SOLUTIONS MAS INFORMACION:
C/ Luis Muriel 12 - 3D secretaria@ia-espana.org
28002 Madrid

Tel: 917584872
TeresaOsma - tosma@smartm.es
www.smartm.es
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