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Aedemo TV, a por un nuevo récord

La 39?2 edicidn del seminario Aedemo TV, el encuentro organizado por Insights + Analytics
y que cada afio redne a numerosos profesionales de la industria de la publicidad, la
investigacion y los contenidos audiovisuales, se encamina hacia un nuevo récord. Si el
pasado afo en Sitges reunidé a 463 profesionales de 160 empresas, Palma de Mallorca,
que volverd a alojar este seminario los dias 6, 7 y 8 de marzo (no lo hacia desde 1996),
va camino de superar estas cifras. Como se recordard, esta nueva cita se celebrard en
el nuevo Palacio de Congresos de la capital balear.

El seminario girard alrededor de cuatro sesiones temdticas. La primera, centrada en
la audiencia, en la que se hablard de cdmo son y a dénde van los que abandonan la
television (a cargo de representantes de RTVE e Imop), el nuevo entorno audiovisual en
el mix de medios (Movistar+), la oferta de Twitch (con participacion de esta plataforma
y de Comscore) o la generacion Z (a cargo de Publiespafia).

La segunda sesion se centrard en el medio y el consumo: una visién completa del
consumo audiovisual (Kantar Media), la investigacion de contenidos televisivos a
través de TikTok (Science4Insights), la hipertartegizacidn en la television conectada
(AppCelerate), o mirrors & windows (Google).

El crossmedia protagonizard la tercera sesién con la presentacion de un modelo
de medicién del comportamiento de los consumidores (Sigmados y Canal Sur), la
aportacion incremental de cada medio (Meta y GfK), las paradojas de la television
(Smartme Analytics) o la relevancia del medio (Appinio).

La cuarta y ultima de las sesiones del seminario se dedicard a la publicidad y la eficacia
en televisidon, y contard con las aportaciones de Dentsu, GroupM y Netquest.

Como en habitual, el encuentro se cerrard con una mesa redonda participada por
representantes de la industria al completo, cuya identidad aiin no se ha dado a conocer,
para debatir sobre la tan manida muerte de la television.

El comité de programa estd integrado por Luis Pistoni (ODEC), Pablo Alonso (AIMC),
José Manuel Eleta (Barlovento Comunicacion), Jordi Hidalgo (consultor) y José Maria
Moix (Atresmedia Radio).

+info.: www.ia-espana.org y www.aedemotv.com
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Ya estd disponible el Directorio Online de Socios

Con el lanzamiento del Directorio Online de Socios, una
nueva version del tradicional documento, I+A busca que
la informacidon contenida en el mismo esté al alcance de g
todos, facilitando la ampliacién de la red de contactos '
y que los datos siempre estén al dia. Cada socio de I+A
podrd acceder a la ficha competa de todos los socios,
mientras que los profesionales no integrantes de la
organizacion solo podrdn ver la informacién bdsica
(nombre y empresa). Desde [+A se ha facilitado también

a sus socios la guia bdsica para actualizar su propia
ficha. Asimismo, el Dlrectorio cuenta con la informacion
completa de cada una de las empresas que forman parte

de [+A:

+info.: www.ia-espana.org
‘Investigacion & Marketing' busca autores

La revista editada por Insigths + Analytics, Investigacion & Marketing, trabaja ya en los
tres numeros que lanzard a lo largo de este afio y que girardn sobre tres temdticas de
interés y actualidad. El primer ndmero versard sobre Tendencias en comunicacion, y
busca mostrar una perspectiva de las novedades que existen en este amplio campo,
desde la investigacidn a la publicidad y el periodismo. Cognicién y decision del
consumidor en la era multitasking serd el centro de otro de los nimeros de la revista
este afio, con una mirada abierta a las consideraciones de todo el arco generacional.
La mujer y la investigacién, un binomio de mdxima actualidad, al que la propia I+A
dedica un seminario especifico que este afio celebrard su tercera edicidn, serd también
objeto de andlisis desde la cabecera. Para cada uno de estos ndimeros se hard la
correspondiente llamada a autores.

+info.: www.ia-espana.org
I+A en marcha

La asociacién trabaja en otros contenidos o eventos que verdn la luz proximamente.
Entre ellos, el retorno de I+A Talks, cuyo primer encuentro presencial estd previsto
para este mismo mes de febrero, y sobre cuyo contenido se informard préximamente.
Mientras tanto, los videos que recogen los encuentros anteriores estdn disponibles en
el canal de YouTube de [+A. También la organizacidn estd inmersa en los preparativos
de la 62 Asamblea General Ordinaria de Socios, a la que seguird la Fiesta de la
Investigacion, eventos ambos que se celebrardn en Madrid el proximo mes de abril.
Estos serdn los eventos mds préoximos, a los que seguian los ya previstos: La@, 1+A
Networks o Investigacién en Femenino sobre los que se ird ofreciendo informacion.

+info.: www.ia-espana.org
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Nueva regulaciéon europea sobre inteligencia artificial (1A)

La Unidn Europea ha establecido una nueva regulacion sobre la inteligencia artificial
(IA) como parte de su estrategia digital, con el objetivo de asegurar un desarrollo y uso
mds seguro y ético de esta innovadora tecnologia. Se trata de un nuevo reglamento que
propone analizar y clasificar los sistemas de IA segun el riesgo que representen para los
usuarios, marcando un hito al convertirse en las primeras normas mundiales sobre [A.

La nueva normativa se organiza en secciones clave, abordando la definicidn, principios
generales, prdcticas prohibidas, clasificacidon de riesgos y una gobernanza general. Las
obligaciones y necesidad de transparencia se determinan segun el riesgo de la IA en los
siguientes niveles:

Ley de Inteligencia Artificial de la UE
NIVELES DE RIESGO

Calificacién social, vigilancia masiva, °
manipulacion del comportamiento Rlesgo PROHIBIDO

causando dafios. inaceptable

Acceso a empleos, educaciony
servicios publicos, componentes Alto EVALUAC |é N DE
de seguridad de vehiculos riesgo CONFORMIDAD

aplicacion de la ley, etc.

Suplantacion de personalidad, - 2
Chatbots,reconocimiento de Riesgo OBLIGACION DE

emociones, deep fakes, limitado TRANSPARENCIA

categorizacion biométrica.

P — Riesgo minimo SIN OBLIGACIONES

La legislacion busca prohibir los sistemas con un “nivel de riesgo inaceptable” y
establecer barreras de seguridad para el desarrollo e implementacion de sistemas de
IA. La prioridad es garantizar que los sistemas de |A utilizados en la UE sean seguros,
transparentes, trazables y no discriminatorios. Se enfatiza la supervision por parte de
personas, evitando la automatizacidon para prevenir resultados perjudiciales.

Mds alld del debate ético actual sobre la IA, la guia trata de regular temas que pueden
afectar a la industria de la investigacion de mercados, tales como:

e Riesgos para la privacidad de los participantes.

e Sesgos en el disefio de los algoritmos.

e Necesidad de transparencia.

e Riesgos para la seguridad de las personas y la informacion.

e Acceso equitativo a la IA.

e Responsabilidad final y toma de decisiones automatizadas.

Este es un primer intento de regular una de las prdcticas tecnolégicas mds avanzadas
actualmente y con mayor desarrollo futuro para la industria. Es por tanto un paso clave
y necesario para el sector a nivel profesional pero también ético. 04

Recordamos que puede contactar con el Comité de Etica en el correo electrénico:
etica@ia-espana.org, garantizdndose la confidencialidad.
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https://www.europarl.europa.eu/news/en/headlines/society/20230601STO93804/eu-ai-act-first-regulation-on-artificial-intelligence
https://ia-espana.org/etica/
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Frente a la desaceleracién, mayor inversién publicitaria

De acuerdo con la dltima ola del IEDM (indice de Expectativas de los Directores
de Marketing) que elabora AMKT vy la consultora GfK, ante la desaceleracion de la
economia espafiola que se prevé (el Banco de Espana estima que el PIB evolucione
de un crecimiento del 2,3% a solo un 1,4% en el presente ejercicio), los directores de
marketing tienen previsto impulsar de forma destacada la inversidn publicitaria como
palanca para el crecimiento de las ventas en el primer semestre de 2024. De hecho, la
inversion publicitaria es el Unico de los tres indicadores que analiza este informe que
ha registrado un comportamiento positivo en esta edicidon del IEDM, al pasar de 1,31
puntos en la medicién anterior a 1,71. Los otros dos indicadores, como se recordard,
son la evolucion del mercado, sobre el que los CMOs consultados en este informe se
muestran conservadores, con una caida de 0,67 puntos respecto a la edicidén anterior,
pasando de 2,32 puntos a 1,65, y las ventas propias, que cae 0,37 puntos, es decir, un
12% con respecto a la medicién anterior. No obstante, en ambos casos, las previsiones
son mejores a las apuntadas para el mismo periodo de 2023.

Claves para el negocio digital

IAB ha presentado la nueva edicién de su
informe Top tendencias digitales 2024.
Entre las claves recopiladas en este informe
destacan: continuidad en la expansion del
podcast, pero con un enfoque creciente
en la especializaciéon y la creacion de
comunidades; el uso de herramientas
impulsadas por inteligencia artificial, que
permitird a creadores de contenido y
marcas, producir de manera mds eficiente,
rdpida y creativa; aumento significativo del
uso de tecnologias customer data platform
(CDP); crecimiento de la apuesta por el
canal DOOH, con el uso también de la IA en
los procesos de gestion de las campafas;
migracion de plataformas de comercio
electrdnico hacia tecnologias SaaS; importancia creciente de la proteccidon de datos y
otras normativas aplicables a las diferentes disciplinas de la publicidad digital, asi como
de la aplicacién de la IA en las campafas de marketing de influencia; mantenimiento
del compromiso de las marcas con su impacto social y medioambiental positivo, y
la convergencia entre la TV analdgica y la conectada, con nuevas posibilidades de
monetizacion por la publicidad personalizada.
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¢Cémo se moverd la distribucion en 2024?

La estabilidad serd una de las claves de la
distribucién en este afio, segun Kantar Worldpanel,
aunque su volumen seguird estando un 3,6% por
debajo de las cifras prepandemia. Por otro lado,
el informe de esta consultora sefala también que
se producird una estabilizacién en el crecimiento
experimentado por la marca de la distribucidn, que
alcanzé en 2023 una cuota de valor récord: el 43,7%,
entre otros aspectos porque incrementé los precios
mds que las marcas de fabricante. Si bien este afio
el crecimiento de la marca de la distribucion no se
va a detener, las previsiones de Kantar apuntan a
que lo hard de una manera mds moderada, como
parte de este nuevo escenario de estabilidad. Por otra parte, se indica también que en
este nuevo ciclo se abandonard de forma progresiva el foco en el mantenimiento de
mdrgenes amenazados por los constantes incrementos de precio, para centrarse en
ganar nuevamente cuota en volumen. Es decir, los principales operadores invertirdn
mds en las palancas clave, como la publicidad, la promocidn y la innovacién. Esta
dltima, aseguran, volverd a coger impulso en 2024.

Los europeos y las expectativas de consumo

Diciembre cerréd 2023 con una mayor confianza del consumidor europeo, segun el
indice GfK Euro Clima de consumo, con el dato al nivel mds alto desde mayo de 2022.
La mejora en las expectativas de la poblacién sobre el comportamiento de la economia
de sus paises, los ingresos en los hogares y la disposicién a comprar se observa de
forma muy especial en la comparativa interanual: un afio antes, en diciembre de 2022,
los valores eran bastante criticos tanto en Europa como en Espafia, comparables al
nivel mds bajo obtenido en plena pandemia, indican los responsables del informe. En
diciembre de 2022, los consumidores en Espafa estaban profundamente preocupados
por la evolucion de la economia de nuestro pais. El indicador estaba en -40 puntos. Un
aflo después, la poblacidn se muestra mucho mds confiada, hecho que se refleja en la
subida de 13 puntos en este indice, a pesar de encontrarse todavia en valores negativos
(-19) y de venir de un cuatrimestre a la baja.
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€ls

bjetivo de entender, orientar y encauzar los criterios respecto a la inteligencia
generativa, que son las lineas de actuacion del Grupo de Trabajo sobre IA
=n el seno de Insights + Analytics, se abre en Al dia con [+A una nueva seccién
a a ello.

de toda la informacién generada por este grupo de trabajo y recogida en u
especifico en la web de la asociacion, sus miembros ofrecerdn a través de e
ys actualizaciones, recomendaciones, informes, etcétera, que vayan surgier
or de este tema tan actual y que tantas e importantes implicaciones tiene |

elo, el Grupo de Trabajo sobre |A colabora junto con el Comité de Etic
on para aportar una posicidon consensuada como garantia ética de la ¢
al y empresarial que se realice y que incluya la inteligencia artificial

> de Trabajo sobre IA es un érgano en permanente disposicion @
e Insights + Analytics. Estd constituido inicialmente por: Jaime
Alejandra Borcel, Alejandro Campoy, Jesus Garcia de Madariagc
il, Carles Manteca e Idoia Portilla, pero es un grupo abierto a
ofesionales que quieran incorporarse al mismo y que podrdn
=20: inteligenciartificial@ia-espana.org.

tos

espacio en la web de la asociacion ya se pueden consulta ocumentos
a la aplicacion y/o regulacion en materia de IA. Por gj informes de
R Navigating the future of insights, y 22 Questions to of Al Based
Consultation, asi como sendos documentos relativo obre |A:
on of the European Parliament and of the Council y

noviembre.

o, se incluye el documento Inteligencia Artificial (1A eras reflexiones
on a la transparencia elaborado por el Comité I+A, e informacion
ferentes iniciativas tanto de la Administracior omo de la empresa

os en la web, se irdn
erminadas por el grupo.

ste apartado como el de informacién ge
0 segun avancen las diferentes lineas de ac

mes, desde este espacio, se ofrecerdn p
en la materia.

is y reflexiones sobre los

rmaciéon en: www.ia-espand.org
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https://esomar.org/guidance/navigating-the-future-of-insights
https://esomar.org/codes-and-guidelines/22-questions-to-help-buyers-of-ai-based-services-consultation-draft
https://artificialintelligenceact.eu/es/el-acto/
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2023-22767
https://ia-espana.org/wp-content/uploads/2023/07/CE-julio23.pdf
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;Sabias que...?

VN

Gustavo Nufez, CEO de Adjinn

Gustavo Nunez, CEO de Kantar Espafia
entre 2018 y 2023, se ha incorporado con
este mismo cargo a Adjinn, compafia
espafola especializada en benchmarking
de datos para la publicidad digital.
Anteriormente, trabajé en Nielsen, donde
encabezé la  presidencia y direccion
general en Europa de Nielsen Online, asf
como la vicepresidencia de NM Incite
(joint venture con McKinsey).

José Manuel Nevado, profesional con
larga trayectoria en el sector audiovisual,
y experiencia también en agencias y
marcas, ha sido nombrado director
de comunicaciéon institucional en el
Gobierno. Se trata de un cargo de nueva
creacion, dependiente de la Secretaria
de Estado de Comunicacidn que dirige
Francesc Vallés. Desde esta posicion,
Nevado tendrd competencias sobre la
publicidad institucional que desarrolla la
Administracion Central.
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Julia Sizova, country manager S-EMEA de
Conscore, Top 100 Mujeres Lideres

Julia Sizova, country manager S-EMEA de
Conscore y miembro de la Junta Directiva
de I+A, asi como integrante del comité
organizador del seminario Investigacién
en Femenino, ha sido elegida este afo
como una de las Top 100 Mujeres Lideres.

Smartme Analytics ha reforzados equipo
con la incorporacion de Victor Colomer
como director general, posicion de
nueva creacion en el organigrama de la
compafiia. Colomer cuenta con mds de
20 afos de experiencia profesional en la
comercializacién de la publicidad digital
en empresas como Orange, Marca, Bmind
y Outbrai.
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Alberto Knaap, executive chairman del grupo VML

Alberto Knaap, fundador y presidente de
The Cocktail, ha sido nombrado executive
chairman en Espafa del grupo VML,
marca de WPP resultante de la fusidn
de las agencias Wunderman Thompson
y VMLY&R que empezd a operar en
Espafia el pasado 1 de enero. The Cocktail
habia sido adquirida hace cinco afios por
Wunderman.

Prisma Seguros ha nombrado a
Antonella Conti como responsable de
las dreas de comercial y marketing de
la aseguradora en Espafia, un cargo de
nueva creacion en el organigrama de la
compania, establecido dentro de su plan
de crecimiento en nuestro pafs. Hasta
el momento, Conti ejercia como head of
customer operations en la empresa, a la
que se incorpord hace dos afos.

your data partner

Francisco Gonzdlez, director general de RTPA

Francisco Gonzdlez, director general de
Radio Television del Principado de Asturias
(RTPA), ha sido designado para presidir
la Federacién de Organismos de Radio y
Television (FORTA) hasta el proximo mes
de julio, periodo que coincide con el 35°
aniversario de la entidad, creada en 1989.
Gonzdlez toma el testigo de Mariano
Caballero (RTRM), quien ha presidido la
federacién durante los Ultimos seis meses.

IPG Mediabrands ha puesto en marcha
en Espafia Kinesso, marca resultante de
la integracion de las agencias Reprise,
Data&Tech y Matterkind. Al frente de
la misma se situa Aritz Reyes, director
general, que reportard a David Colomer,
CEO de IPG Mediabrands en lberia.
Asimismo, Marta Prieto-Moreno ha sido
nombrada chief digital officer, y Cristina
Lera, chief data & technology officer.
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FORMACION

Influenzze Institute es un
nuevo centro de formacion
cuyo objetivo es el de
"impactar de una forma
auténtica, positiva y ética en el
dmbito de la influencia”, segun
declaran sus promotores.

La formacién que ofrece,
impulsada por expertos del
dmbito de la educaciéon y

el marketing, estd dirigida
tanto a empresas como a
profesionales que comprenden
la importancia de desarrollar
una marca personal, directivos
que necesitan dominar el
marketing de influencia,
equipos de marketing

y comunicacidn, y para
influencers y sus managers.
Los programas abarcardn

la ideacion creativa, la
monitorizacion y tecnoldgica,
el conocimiento del contexto
y las tendencias sociales

y sectoriales, la ética y el
humanismo. Todo ello se
conjugard con la organizacion
de actividades experienciales
a través de eventos y sesiones
de networking con influencers,
marcas y agencias.

+info

LIBRO

INTELIGENCIA ARTIFICIAL
PARA EL MARKETING

COMO LA TECNOLOGIA
REVOLUCIONARA
TU ESTRATEGIA

Inteligencia artificial para el
marketing. Editado por ESIC

y escrito por Eduardo Liberos,
Silvia Ahumada y Miranda
Sdnchez, profesionales que
han desarrollado su carrera

en grandes corporaciones
espafiolas y americanas y que
ejercen la docencia en distintos
centros, este libro intenta
explicar con un vocabulario
preciso y claro, cdmo utilizar
esta herramienta en las
estrategias de marketing, las
campanas digitales e, incluso,
en el e-commerce. El lector
aprenderd cémo se cred

una IA, qué técnicas y qué
herramientas y plataformas
funcionan mejor en marketing.
Para ello, los autores han
trabajado con 476 plataformas
de IA, y en el libro se explican
los mejores usos para las
disciplinas del marketing:
segmentacion, investigacion
de mercados, posicionamiento,
marketing de producto,
politica de precios, distribucidn,
marketing de guerrillas,
marketing digital y comercio
electrdnico, entre otras.

+info
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ESOMAR

ESOMAR

OF INNOVATION

16-18 JUNE 2024

DEADLINE APRIL 5, 2024

Arte y ciencia de la
innovacidén. Chicago serd la
proxima sede de la edicidn
norteamericana de la
Conferencia sobre el Arte y
la Ciencia de la Innovacion.
Este evento promete atraer
a innovadores, personas
influyentes y profesionales
del conocimiento de todo

el mundo del 16 al 18 de
junio. Se espera que el
encuentro relina a mds de
doscientos profesionales
regionales e internacionales
que compartirdn sus puntos
de vista, intercambiardn ideas
y mostrardn algunas de las
tecnologias de vanguardia y
avances estratégicos.

+info
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https://www.esic.edu/editorial/inteligencia-artificial-para-el-marketing?utm_medium=Email&utm_source=ExactTarget&utm_campaign=[POZ]+[OTR]+Novedad+editorial+Inteligencia+artificial+para+el+Mk.+PRENSA
https://esomar.org/initiatives/us-art-science-innovation-2024
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INSIGHTS+ANALYTICS ESPANA
C/ Ferraz 35, 3° dcha. 28008 Madrid

637 209 380 / 647 065 633 / 647 065 616
secretaria@ia-espana.org
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https://www.youtube.com/channel/UC9B6JfaeLbBndGHzx4EwTVA
https://www.linkedin.com/company/insightsanalyticsespana/
https://twitter.com/ia_asociacion
http://www.ia-espana.org/inicio/



