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TERCERA EDICION DE INVESTIGACION FEMENINO BY I+A

Ayer, 18 de septiembre, tuvo lugar en Google Campus de Madrid, la Ill Edicién de Investigacién en
Femenino by I+A, el encuentro que reivindica el papel de la mujer en el dmbito del market research
y es un referente en el avance hacia la igualdad de géneros:

Presentado por Julia Sizova (Comscore / I+A) y Rubén Fernandez-Costa (El Espaiol), este evento se
presenta como una jornada abierta a tod@s, y asi fue, con un auditorio al completo, ademds de un
seguimiento via streaming.

En un formato dgil de pregunta-respuesta, a lo largo del encuentro se presentaron las principales
conclusiones de 5 interesantes estudios relacionados con el rol de la mujer en nuestra sociedad:

= |PSOS, de la mano de Inma Rueda y Francisco Camas hablaron de la polarizacién de los
jévenes ante la igualdad vy las diferencias significativas entre las mujeres jévenes y sus
coetdneos masculinos.

= Carmen Dato de KANTAR, presenté datos del “indice de inclusién de las marcas”, un indice
con el que las empresas pueden medir cémo distintos grupos perciben las marcas y cédmo
pueden éstas mejorar sus esfuerzos de inclusién. Y una conclusidén interesantisima: Ia
publicidad inclusiva y diversa impulsa las ventas.

= Dioni Mata de HAVAS MEDIA NETWORK y Diego Herranz de IMOP INSIGHTS hablaron de cémo
“se espera mds de la publicidad en cuanto a los modelos representados de mujer”. “La
publicidad en ofros tiempos iba por delante de la sociedad”, anadieron.

= YOUGOV, con Maria Sdnchez y Petra Plaza, puso sobre la mesa un nuevo andlisis sobre la
carga mental: qué es, diferencias por géneros o por rol en el hogar, qué factores influyen en
una mayor carga mental y qué se puede hacer para no acabar sobrepasados.

= Por Ultimo, Rosa Gémez de ANALISIS E INVESTIGACION compartié con la audiencia los
principales resultados sobre desigualdad de género, brecha salarial, conciliacion y techo de
cristal en un sector concreto: la profesion médica.
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A continuacién, los presentadores entrevistaron a Nera Gonzdlez y Ariadna Gdémez de
TECHNOVATION GIRLS, que explicaron en qué consiste este proyecto que inspira a ninas y jdvenes a
convertirse en lideres e innovadoras en el campo de la tecnologia, y en concreto de la Inteligencia
Artificial. Ariadna contd su experiencia personal como participante de dicho programa.

La jornada finalizé con la mesa redonda sobre “Women Washing” moderada por Concepcion
Cascajosa de RTVE y con la participacion de:

= Kika Samblds | SCOPEN

= Maria del Castillo | DEKUPLE

= Encarna Samitier | 20 MINUTOS

= Jesus Garcia de Madariaga | UCM / I+A

Segun los ponentes, la medicién es fundamental para poner encima de la mesa datos contrastados
y actualizados sobre temas de inclusidn y feminismo. Se animé a las jdvenes a seguir luchando para
conseguir sus metas.

La lll Edicion de Investigacion en Femenino conté con el apoyo de:

= Dynata como Main Sponsor

= Toluna como Sponsor

= Colaboradores: AIMC | Andlisis e Investigaciéon | Comscore | GFK | Ipsos | More Than
Research | Random Strategy
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Compartimos a continuacion algunas imagenes de la jornada.
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Rubén Ferndndez-Costa (El Espafiol) y Julia Sizova Antonio Lechdn, Presidente de Insights + Analytics
(Comscore/I+A) presentan el evento Espana

Inma Rueda y Francisco Camas (Ipsos)

Dioni Mata (Havas Media Network) y Diego
Herranz (Imop Insights)
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Rosa Gémez (Andlisis e Investigacion) Entrevista con Nera Gonzdlez y Ariadna Gémez
(Technovation Girls)
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Kika Samblds (SCOPEN), Maria del Castillo Ponentes de la mesa redonda “Women Washing”
(DEKUPLE), Encarna Samitier (20 MINUTOS), JesUs junto alos presentadores Rubén Ferndndez-Costa
Garcia de Madariaga (UCM/I+A) y Concepcidn y Julia Sizova

Cascajosa (RTVE) como moderadora en la mesa
redonda "Women Washing”

Tercera edicion Investigacion en Femenino

DESCARGA AQUI TODAS LAS IMAGENES

Qué es Insights + Analytics Espaia: I+A es la asociaciéon que representa a todo el sector de la investigacion
de mercados y data science. La ambicién de I+A es ampliar el enfoque de la investigaciéon de mercados a
las nuevas fuentes de datos, metodologias y disciplinas que han aparecido en los Ultimos afos como
consecuencia de la progresiva digitalizacién de la sociedad. I+A da voz todos sus socios-empresas,
profesionales, clientes y académicos- para seguir impulsando el importante rol que la investigacién de
mercados tiene en el conocimiento de los consumidores y la sociedad.

Mds informacion: www.ig-espana.org
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INSIGHTS + ANALYTICS ESPANA SMART MEDIA SOLUTIONS
C/ Ferraz 35, 3°dcha. C/ Luis Muriel 12 - 3D
28008 Madrid 28002 Madrid
Tel: 647 065 633 /637209380 /647 065 616 Tel: 91758 48 72
secretario@ia-espana.org Teresa Osma — tosma@smartm.es
Wwww.ia-espana.org www.smartm.es
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