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FICHA TÉCNICA



01. RESUMEN DE LA CAMPAÑA

TRAS UN PROCESO DE 
CONSULTORÍA DE MARCA SE 
DETERMINÓ QUE, MIENTRAS 

LAS MARCAS DE JOYAS SE 
HABÍAN IDO ACTUALIZANDO, 

MAJORICA ESTABA 
ANCLADA EN EL PASADO.



02. ESTRATEGIA 

RETO Y OBJETIVOS

HABÍA UNA TENDENCIA 
SOCIAL QUE ESTABA 
RECUPERANDO LAS 
PERLAS COMO ALGO 
DESEABLE, POR LO QUE 
MAJORICA NO PODÍA 
DESAPROVECHAR SER «LA» 
MARCA DE PERLAS EN ESA 
COYUNTURA.



TRAS ESA NUEVA ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN, MAJORICA 
AUMENTÓ SUS VENTAS UN 31% Y EL TICKET MEDIO AUMENTÓ UN 60%.



MAJORICA IMPACTÓ EN EL PÚBLICO JOVEN A TRAVÉS DE GÉNEROS 
MUSICALES CON RAÍCES EN EL PASADO QUE ESTÁN  
VOLVIENDO CON FUERZA GRACIAS A UNA RENOVACIÓN  
CONCEPTUAL Y ESTÉTICA.

03. EJECUCIÓN



04. RESULTADOS 



05. ÉXITO EN EFICACIA

06. APRENDIZAJE


