
PROGRAMA

9ª EDICIÓN

09:00 RECEPCIÓN DE ASISTENTES

09:30 BIENVENIDA

09:40 SESIÓN 1. ¿CON QUÉ SUEÑAN LOS DATOS SINTÉTICOS?
MODERA: FERNANDO CARRIÓN

× Black Mirror :  Encuestas en t iempos de IA – ¿Realmente necesitamos
seguir preguntando?
Andrea Colombo |  Dynata
Beatriz Tejedor |  Dynata

× Investigación Aumentada: Revelando el  Potencial  de la IA en los
Insights de Mercado
Pablo Torreci l las |  GfK
Cristina Mar tínez |  GfK

× La Revolución Si lenciosa: IA y Datos Sintéticos en la Investigación de
Mercados
Jame Gutiérrez |  Ipsos
Geraldine Rodríguez |  Ipsos

11:00 CAFÉ, PATROCINADO POR DYNATA

11:30 SESIÓN 2. LOS DATOS, SON LOS DATOS
MODERA: VIRGINIA FRÍAS

× Más al lá del  dato l impio:  el  viaje hacia el  dato intel igente
Natacha Lerma |  Toluna
Virginie Mignot |  Toluna

× De la Captura a la Difusión: Innovando en el  Ciclo de Vida de los
Datos con IA Generativa
Alejandro Boix |  ODEC
Luis Pistoni |  ODEC

× CATI intel igente:  metodologías híbridas con IA para una recogida de
datos más eficiente y contextual
Patxi Ali ja |  Adimen / Grupo Análisis e Investigación
Jairo Murciano |  Grupo Análisis e Investigación

12:50 ALMUERZO, PATROCINADO POR PUBLIESPAÑA

13:50 SESIÓN 3. LA INNOVACIÓN Y LA PUBLICIDAD
MODERA: EDUARDO MADINAVEITIA

× AI para segmentar influencers y l legar a las audiencias más
eficientemente
Michelle Rodríguez |  SAMY

× Pantallas que Sienten: Cómo la IA Emocional Transforma la
Publicidad en Tiempo Real
Juan Graña |  Neurologyca

× Frecuencia Óptima 2.0:  Data y Tech para la nueva era de la frecuencia
en TV
Fernando Pino |  Atresmedia
Rosa Riesco |  Atresmedia

15:10 DESCANSO

15:20 SESIÓN 4. SOMOS HUMANOS
MODERA: JAIME AGULLÓ

× ¡Hogares atentos!
Esther Jorge |  Publiespaña

× Surveys as Conversations
Santiago Mar tínez |  Symanto

× La emoción en la era de la intel igencia ar tificial
Íñigo Ulibarri  |  We Are Testers

16:40  ENTREGA DEL PREMIO A LA MEJOR PONENCIA Y DESPEDIDA
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